IQBC . . o . Bobbio 2.0
~~  Come si realizza uno spot pubblicitario

La realizzazione di uno spot si compone principalmente di quattro fasi:

1. Pre-produzione: la fase di scrittura 2. Lavorazione: le riprese

You Tube
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Pre-produzione

- Scrivere la sceneggiatura
- Fare il casting, cioe individuare le figure

necessarie alla realizzazione del film
(attori e staff tecnico)

La fase di scrittura si divide in tre fasi:

- la stesura del soggetto o script, che in genere consiste in un breve racconto che
sintetizza la storia e spiega cosa succedera nello spot.

- la scrittura della sceneggiatura vera e propria, cioe la descrizione dettagliata di tutte
le scene in cui sara diviso lo spot, dialogo per dialogo compresa la descrizione di tutti

i luoghi e gli oggetti nell’inquadratura.

- la realizzazione della storyboard, cioe il disegno di ogni inquadratura dello spot
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Esempio di script:
spot vincitore del concorso “Sapete come mi trattano”
sul tema della disabilita intitolato “Trova ’errore”

E un giorno di scuola come un altro.

La maestra inizia la lezione parlando di “diversita” e realizzando alla lavagna
disegni stilizzati di persone differenti.

Spiegando la “categoria” dei disabili traccia alla lavagna un cerchio intorno
ad essi per evidenziare a che soggetti si sta riferendo.

Alla fine della spiegazione la maestra domanda: “chi mi trova U’errore?”

| bambini dopo essersi accorti che nel gruppo dei bassi e magri € disegnato un
uomo alto e grasso, alzano subito la mano per rispondere.

Tommaso, un piccolo bambino silenzioso e timido alza anche lui la mano.

La maestra stupita lo chiama mostrando un sorriso fiero in volto.

Tommaso va alla lavagna, prende il cancellino e toglie il cerchio attorno alla
categoria dei disabili, afferra il gesso e disegha un cerchio grande che
racchiude ogni categoria, poi torna al posto.

Inquadratura della lavagna e frase “l’handicap € una parte del mondo, non un
mondo a parte”.
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La sceneggiatura

La sceneggiatura e la descrizione dettagliata nei minimi particolari, di ogni singola
inquadratura, cioe di ogni porzione di immagine colta dall’obiettivo della macchina da
presa, nel nostro caso dalla fotocamera dell’lpad.

Le inquadrature sono numerate e disposte in ordine cronologico.
Per ogni inquadratura sono indicati:

- momento della giornata,

- luogo,

- descrizione delle azioni,

- i dialoghi, i suoni e i rumori,

- i tagli e i passaggi, i collegamenti e le dissolvenze,

- i movimenti di macchina,

- scenografie, attrezzi scenici e costumi da usare

La sceneggiatura viene scritta anche se lo spot non ha dialoghi permette di ”leggere”
un film facendolo immaginare in quasi tutti i dettagli.

Nella sceneggiatura bisogna mettere le immagini e le parole che susciteranno il
significato voluto: se si vuole mostrare la bellezza della natura, non si va a
riprendere il fiume inquinato.




TITOLO: Trowva l'errore
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Scenegglatura
Spot Televisiveo 15°°

Internc. Giorno. Aula.

Elle prime ore del mattino i bambini corrono in classe per prendere i
posti nelle ultime file.

AUDIC OVER: suono campanella
La masstra inizia la lezione.

MRESTER
"Oggi parliamo di...diversita®™.

AUDIC OFF: rumore matita che colora.
[Per guasi tutta la durata delloc spot)

La masstra disegna alla lavagna delle figure stilizzate di uwomini, donne,
bambini, ecc. Successivamente disegna anche delle persone disabili.
Mentre lo fa crea un piccolo cerchioc attorno a guella categoria.

RUMCRE CFF: matita che colora con pit grinta.

MRESTEA

Chi mi trowva l'errore?"

Dettaglic delle mani alzate. Dettaglico in primo pianc della manc di
Tommasos che si alza. Le altre mani sono sfocate.

AUDIC QFF: rumore della matita cessa improvvisamente appena Lommaso alza
la manc.

AUDIC: silenzic fino alla fine dello spot.
Tommasos si alza dalla sedia & lascia cadere la matita sul banco.
AUDIO IM: rumore sedia scostata.

Tommaso & ripreso da dietro mentre guarda la lavagna. L errore & bene in
vista.

Tommass afferra il cancellino. Una linea wiene cancellata (dettaglic del

Di solito una sceneggiatura scritta  -ciceiiino.
Che OCCUpa un A4 ha una durata AUDIC IN: rumore cancellinc.
d] 60 Secondi per Cu-i ]l vostro Tommaso ora dissgna una linsa (dettaglic della lin=a) .
SpOt Staré su un SOIO fogl.io A4 AUDIO IN: rumcre gesso sulla lavagna.

Tommass Corre al posto.

Inguadratura della lavagna con disegno modificato. Il disegno ora
rapprasenta un cerchic grande che racchiunde tutte le categorie.

Frase "L'handicap € una parte del mondo, non un mondo a parte.”
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La storyboard

Una volta terminata in ogni sua parte la sceneggiatura si comincia a dare corpo visivo al
copione arricchendolo con degli schizzi in sequenza, che descrivono tutte le scene da
girare. Ogni immagine viene accompagnata dai dialoghi e dalla descrizione del sonoro

(suoni, rumori, musica, ecc.), si crea una storyboard.
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http://it.wikipedia.org/wiki/Lingua_inglese
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http://it.wikipedia.org/wiki/Lingua_italiana
http://it.wikipedia.org/wiki/Lingua_italiana
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*REMIUM SELECTION’
1

e Perche fare lo
storyboard?

giacca senza cravatta e jeans, in una modema da BMW PREM\UM SELECTION
cucina amedata mentre beve spremuta e caffé, all lmmaa\ne deH ‘auto prescelta
digita su un |-Pad alla ricerca su limbo biar

della sua auto dei sogni

b LT,

Con un veloce effetto, Dopo una breve sequenza descrittiva dellauto  Flashback officina

accompagnato da un evento musicale. Iattore sfiora il frontale con lo stemma BMW, Officina con la stessa auto con cofano
Iattore si rtrova sul imbo bianco con un effetto a stingere su campo neutro matore aperto e due meccanici che operano
a sfiorare la macchina reale. Dissolvenza sul motore.
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Storyboard “ BMW PREMIUM SELECTION”

La fotografia & “sporca” con effetti industriali llvideo potrebbe essere leggermente rallentato  Enfasi sul lavoro manuale che ricarda
e rumon d officina, un po' retro’ quasi seppiata,  per dare la sensazione del ncordo lintervento di ripristino al nuavn
il contrario della tendenza alla presentazione Veloci stacchi su azioni in particolare, ma con inserti di elettronic
delle officine come “sale operatorie” ma quasi sempre con meccanici al lavoro (Computer, strumenti) e alia tecnologia
in background sfuocato. (esplosi o grafici anche citati da filmati
di repertona)

10

Effetio di veloce passaggio in campo neutro Flashback officina

sulla macchina su limbo bianco, van dettagli Meccanici al lavoro sugli interni

poi latiore sfiora una maniglia quasi a voler dellauto, quick cut di particolari degli intemi
aprire la portiera

Puoi pianificare U'intero spot e Ti puo servire come promemoria durante

quindi non ci saranno sorprese le riprese per controllare di aver girato

durante le riprese tutte le scene, quando finisci di girare una
scena la cancelli dallo storyboard

Nel montaggio ti aiuta a
ricordare la sequenza

Storyboard * BMW PREMIUM SELECTION"

Effetto i veloce passaggic in campa neutro Flashback officina quick cut di particolar di scocca,
sulla macchina su limbo bianco, van dettagli, Meccanici al lavoro satto all'auto,

R Sara piu facile vedere
quali sono i punti deboli
e tagliare le scene che
non servono

freni, barre sterzo, ecc. Effetto di veloce passaggio in campo neutro Flashback officina
sulla macchina su limbo bianco, vari dettagli, Meccanici al lavoro con strumenti
poi [atiore, seduto al posto di guida sfiora di controllo e regolazione, schermate
il volante e i cambio e gli strumenti di bordo @ dettagii dell auto ¢ dei display

e
\a\lorai‘O“

Storyboard * BMW PREMIUM SELECTION"

Effetto di veloce passaggio in campo neutro su limbo bianco, vari dettagli, poi Iatiore, Flashback in uffici

sulla macchina sfila la chiave ed esce chiudendo la portiera Impiegati al lavoro, al telefono con azioni
da ufficio & computer con schermate
finanziarie & grafici

BMW PREMIUM SELECTION

K

L' USATO NUOVO

Chiusura su attore in cucina, a stringere su Dack shot
stesso set iniziale ma con dettaglio
chiavi BMW a fianco alll-Pad




Lo storyboard viene utilizzato quasi sempre,
in tutto il mondo, nella preparazione degli
spot pubblicitari.

Questo avviene principalmente per due motivi:

A. avendo a disposizione un tempo molto
limitato per presentare e pubblicizzare un
prodotto, la sequenza delle immagini deve

essere perfettamente calcolata e calibrata;

B. il cliente molto spesso sceglie il suo spot tra
un certo numero di proposte che gli vengono
presentate e illustrate attraverso lo storyboard,
come in un catalogo e quando la proposta € una
sola, il cliente, non essendo esperto del
settore, puo fare le sue considerazioni su
qualcosa di molto piu chiaro e simile allo spot

finito rispetto alla sceneggiatura.

Proprio per aiutare il cliente a comprendere
meglio come sara lo spot finito: si usa la
tecnica animatic, dove le immagini dello
storyboard vengono riprese ed abbinate alla
colonna sonora definitiva ed ai dialoghi.
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b Esempio di storyboard dello spot: Trenitalia
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Spot di Trenitalia
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Esempio di animatic e spot

PRODUCCIONG

\ ELECTRONICOS

PRESENTA
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Se non vi viene subito un’idea brillante, niente paura!

Trucchi per farsi venire idee:

- prendete altre storie, che avete letto, visto o sentito raccontare, o altri spot, di oggi o
di ieri, e aggiornateli,
.

- tenete sempre con voi un quadernetto per annotare le idee appena vi vengono in mente.
/

... ed ora qualche esempio
per solleticare la vostra fantasia!
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Esempio di riutilizzo di un vecchio spot:
Carne Montana (1967)




Bobbio 2.0

Carne Montana (2014)
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- Esempio di parodia di un altro spot:

Spot Audi “land of quattro”(2013)
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Spot Italia “land of Panda”(2014)

IMMAGINA,PLOI

FASTIIER

un passo avantj
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Esempio di utilizzo di una favola:

Ypsilon Versus (2009)
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Esempio di utilizzo di personaggi famosi
e vecchi spot: TIM (2009)
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Vecchio Spot SIP (1989)
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... € soprattutto il genio creativo:

Spot Sanbitter di Armando Testa (2011)
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... ed ora tocca a voi!!ll

BUON LAVORO




